DECONSTRUCTIE SI IDEALURI POLITICE
IN ERA GLOBALIZARII

Lect. dr. NICOLETA MIHAILESCU
Universitatea "Mihail Kogalniceanu" Iasi

In mentalitatea postmodernitatii, instrumentarul specific manifestarilor formelor
traditionale de idealism politic s-a modificat profund. Ratiunea — ca facultate atotputernica si
general valabila — pierde teren in fata unei mentalitdti nonfundationaliste, in care naratiunile
intemeietoare ale proiectelor politice, cu caracter obligatoriu pentru toti, nu-si mai gasesc locul.
Ratiunea poate, din zorii postmodernismului incoace, cel mult sa opteze intre diferite proiecte
nonuniversaliste. Dupa expresia lui Michel Foucault, epoca locurilor — geografice sau ontologice
— ierarhizate, cum a fost aceea a Evului Mediu, a trecut. Acum asistdim la era juxtapunerii
contrariilor: a spatiului public si a celui privat, a spatiului familial si a celui social, a utilului si
simbolicului, a muncii si a divertismentului, toate comportand, in mod camuflat si simultan, un
soi de sacralizare. Asa cum sugera Jean Baudrillard, mall-ul reprezintd concretizarea ideologiei
globaliste contemporane, fopos-ul in care fiecare 1si regdseste concretizari ale fanteziilor proprii,
dar si prilej de socializare, locul in care anotimpurile insele se juxtapun. In cadrul mall-urilor, nu
neaparat categoriile de marfuri sunt expuse n fata locuitorului-consumator, ci multimea semnelor
si simbolurilor. Idealizarea lasa loc ,,vanatorii de cotidian”, acolo unde granita dintre cele doua
dimensiuni dispare. Comunitatea ideald globala nu mai trebuie cautatd, ea exista deja, chiar
comportand incd multe potentialitati, sub forma prozaicd a aglomerarii, asa cum se traduce
etimologic cuvantul mall, o cetate a oglinzilor si a jocurilor de lumini, toate atent studiate dupa
cele mai severe canoane ale psihologiei abisale. Este vorba, asa cum remarca Jean Baudrillard, de
a analiza Tnsasi natura consumului ca ,,organizare totala a cotidianului, omogenizare totala, unde
totul este cuprins si depasit cu usurintd, in transluciditatea unei <<ascutite fericiri>> abstracte,
definite numai prin aplanarea tensiunilor. Mall-ul, extins la dimensiunea centrului comercial si a
viitorului oras, este sublimarea intregii vieti reale, a intregii vieti sociale obiective™'.

Teoria economicd nu mai aspird acum la cunoastere, ci la euforia consumului. Urmarea
este o falsd cunoastere si o noud inchidere in imanent, dar, de data aceasta, Intr-un imanent
autosuficient: ,,Relatia consumatorului cu lumea reald, cu politica, cu istoria, cu cultura, nu este
aceea a interesului, a investirii, a responsabilitdtii angajate — dar nici cea a indiferentei totale: este
aceea a CURIOZITATIL Conform aceluiasi rationament putem spune ci amploarea consumului,
asa cum am definit-o aici, nu este aceea a cunoasterii lumii, dar nici a ignorantei totale: este aceea
a FALSEI CUNOASTERTI".

Asistdm, 1n prezent, la o sacralizare a spatiului, care, In contrast cu opiniile pe care le-am
putea Tmpartasi, dupd trecerea prin nihilism, nu a fost golit in totalitate de semnificatiile sale
metafizice. Prezentul devine, 1n ideologiile globalizarii, la fel de semnificativ ca si viitorul.

Vadind excesele idealurilor tehnocrate, parte a dezbaterilor contemporane se vor opune
acestora, propunand proiecte ecologiste si anticonsumiste. Totusi, optimismul traditional al
liberalilor tinde sa se epuizeze, intr-o ideologie tehnocrata a consumului, intervenind astenia,
epuizarea si depresia. Multimea, in ciuda aparentei de solidaritate, devine o multime solitara,
dupa expresia lui Riesman. O astfel de societate precum cea contemporand, cdreia ii suntem
martori §i actori, ar avea ca notd esentiald destramarea ,relatiei umane (spontand, reciproca,
simbolica) [...] Pe aceasta bazad asistam la transfuzia sistematicd a relatiilor umane n circuitul
social — sub forma de semne — si la consumul acestei relatii, al acestei calduri umane semnificate.
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Animatoarea, asistenta sociald, specialistul in relatii publice, afisul publicitar, toti acesti apostoli
functionari au ca misiune profana rasplatirea, lubrifierea raporturilor sociale prin zdmbetul
institutional. Vedem pretutindeni cum publicitatea mimeaza modurile de comunicare apropiate,
intimiste, personale. Ea incearca sa-i vorbeascd gospodinei pe limba ei, cadrelor sau secretarelor —
ca patronul sau colegul lor, incearca sd vorbeasca fiecdruia dintre noi ca si cum ar fi prietenul
nostru, sau supraeul, sau ca o voce interioard, la modul confesiv. Publicitatea produce astfel,
acolo unde nu exista de fapt, nici Intre oameni si nici intre ei si produse, intimitate, dupa regulile
unui adevirat proces de simulare™.

Ceea ce mai ramane din proiectul liberal este dorinta de ordine, sub forma organizarii
dictate nu de ratiunea statului, ci de ratiunile globalizarii. Oricat s-ar Incerca indepartarea de
uniformitate, asistam la o revenire a identicului, cel putin sub forma reproducerii filialelor marilor
corporatii transnationale.

Esenta fenomenului de globalizare este caracterizatd, in opinia lui Gadamer, ,,de faptul de
a ne recunoaste Intr-o comunitate de consumatori ai aceluiasi tip de obiecte frumoase, naturale si
de arta™*. In plan filosofic, criza pe care gindirea postmodernisti o anunti este cea a punerii sub
semnul Intrebdrii a valabilitatii universale a logicii holistice dupa care ar trebui creatd si
organizatd lumea. Discursul ei are Tn vedere faptul ca realitatea nu mai poate — in caz ca a putut
vreodatd — fi reconstruitd in mod adecvat pe baza unor principii a priori ale rationalititii.
Ratiunea istoricd o inlocuieste pe aceea anistoricd. Tipul de rationalism propus de discursul
liberal contemporan admite nu numai argumentatia de tip logic, ci si facticitatea istorica
imanenta, atat In ceea ce priveste universul socio-politic, cét si cel natural’.

Jean Francois Lyotard, in lucrarea sa, Conditia postmodernad, a definit postmodernismul
ca ,,neincredere Tn metanaratiuni”. Suntem instiintati ca ,,postmodernismul marcheaza trecerea in
nefiintd a acestor <<metanaratiuni>> a cdror functie secretd de subminare rezida in a
impamanteni si legitima iluzia unei istorii umane <<universale>>. Suntem acum pe cale de a ne
trezi din cosmarul modernitatii, cu rationamentele sale manipulative, si cu fetisul totalitatii”,
crede Terry Eagleton, ,spre a descoperi pluralismul relaxat al postmodernului, acea gama
eterogend de stiluri de viata si de jocuri lingvistice, care a renuntat la nevoia nostalgica de a se
totaliza si legitima ... Stiinta si filosofia trebuie sd se lepede de grandioasele lor asertiuni
metafizice si s se priveascd intr-o lumina mai modestd, doar ca alt set de naratiuni”®. Discursul
postmodern pare a-si asuma in mod deplin aceastd suspiciune, mai ales Tn urma experimentelor
blocului comunist. El pledeaza acum pentru construirea actorului politic in baza unui ideal de
pluralitate a proiectelor socio-politice, intemeiat pe erodarea principiilor metafizice, care nu sunt,
in aceasta interpretare, nimic altceva decét ,,mituri securizante”, actualizate in situatii de criza.

Tendinta de a marca un ,sfarsit al istoriei” Tnsoteste majoritatea teoriilor globaliste
contemporane. Organizarea globala si evaluarea rolului individului i a comunitatilor de tot felul
vor fi, in noul context, foarte diferite de ceea ce eram obignuiti sd ne ofere vechile proiecte.

Incepand cu anii 60°, s-a tot vorbit despre sfarsitul ideologiilor, argumentandu-se ci ele
sunt de-acum inutile, singura conditie fiind aceea a unui management rational al mijloacelor
culturale si stiintifice.

Azi, ideologiile nu mai sunt exclusiv revendicate de o unica orientare politica, si nici nu
mai poartd marca unei singure persoane, precum socialismul marxist, sau cel creat de Marx, sau
liberalismul modern, sau cel al lui Hayek, de pilda. Ele sunt compositum-uri, in ceea ce priveste
programele economice si politice propuse, si sunt create aproape ad hoc, printr-un proces de
brainstorming, activat in cadrul unor grupuri de gindire care au confiscat imaginatia politica, asa
numitele think tank-uri, comunitdti epistemice de experti In domeniul politicii, in interiorul carora
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sunt elaborate politici concrete si sunt anticipate proiecte, atit de politicd nationala, cat si
regionala si globala’.

Cumuland concluziile de pand acum, putem afirma ca idealurile globaliste contemporane
se caracterizeazd, in mare parte, printr-un set de trei factori majori: 1) criza certitudinilor
intemeietoare, adancitd de mentalitatea modernitatii tarzii; 2) experienta nefericita a unui Intreg
secol de experimente ale terorii si 3) progresul tehnologic fara precedent, Inregistrat In special in
cea de-a doua jumatate a secolului XX, si Tnceputul celui de-al XXI-lea. Multi considera ca sunt
martori ai unui veritabil miracol al istoriei, iar singurii factori care ar atenta la canoanele
civilizatiei occidentale nu ar mai tine decdt de unele revolte retrograde, cumulate sub numele de
»terorism”, si de amenintarea apocalipsei climatice. Toate acestea conduc si catre binecunoscutele
sintagme ,,sfarsitul istoriei” si ,,sfarsitul ideologiei”.

Daniell Bell sau Seymour Martin Lipset, in lucrari precum The End of Ideology si
Political Man: The Social Bases of Politics, anunta sfarsitul a ceea ce este cunoscut sub numele
de declin al politicii civilitatii, de sfarsit al omului politic, accentudnd asupra chestiunii
»constiintei nefericite” a omului contemporan, care resimte alienarea nu numai fatd de
certitudinile metafizicii, ci chiar fatd de comunitatea Tnsdsi. Optimismul liberal pare, In egala
masurd, epuizat si implinit. Deziluzia provine din perceperea unui final de drum, care,
autoproclamandu-se desavarsit, 1l paraseste pe individ intr-o dilemd privind motivatiile sale
mobilizatoare.

Problema sfarsitului ideologiilor oscileaza intre o interpretare catastrofistd §i una
pozitiva. Primul punct de vedere privilegiazd explicatiile cu privire la un sfarsit-esec, la o
epuizare a energiilor creatoare de teorii §i proiecte politice viabile, accentudnd asupra
imposibilitatii reconcilierii clivajelor doctrinare, precum si asupra scepticismului privitor la
succesul oricdrora dintre ele de a aduce solutii reale la problemele prezentului. Cel din urma
aspect considera ca tragismul este doar de domeniul trecutului, al unui trecut insuficient initiat in
adevdrurile unei ideologii anume, §i vitregit, prin firea procesului cumulativ al cunoasterii
stiintifice si al descoperirilor tehnologice, de ultimele miracole doar visate. Conform unor astfel
de interpretdri optimiste ale sensului istoriei si ale produselor imaginatiei umane, era
totalitarismelor sau a gindirii captive este de mult depasita.

Se Inregistreaza unele reactii interesante, atat in Europa, cit si in America, de izolare fata
de idealul globalist al vremurilor contemporane, prin crearea de alternative evadationiste, care
propun retragerea din tumultul consumului si al provocarilor tehnologizérii. Se manifesta, astfel,
proliferarea comunitatilor intentionale, mai ales de tip rural, bazate pe principii de autosuficienta
si pe autentificarea relatiilor interumane, precum si pe o reintoarcere la temeiurile religioase ale
vietii de familie, asa cum este cazul, de pilda, comunitatilor Amish din America.

Refacerea legéaturilor sociale, care au fost destrdmate, asa cum sugera Francis Fukuyama
in Marea Ruptura, se pare ca ar constitui scopul principal al acestor comunitati, precum si
recuperarea sensului cooperarii, distrus sau atenuat de obsesia modernd a concurentei, sau de
indoctrindrile derivate din mult discutata teorie a alegerii rationale. Nu numai iluziile
INluminismului si indoielile postmodernitatii au contribuit la ceea ce se numeste Marea Ruptura, ci
mai ales tranzitia de la o societate industriald, la una postindustriald. Acceptarea sfarsitului-
implinire conduce la generarea unor comportamente apatice in societate, la distrugerea relatiilor
are drept scop impunerea de norme si reguli in numele libertatii tot mai mari a individului de a
alege se va trezi tot mai dezorganizatd, fardmitata, izolatd si incapabila de a infaptui scopurile si
sarcinile comune. Aceeasi societate care doreste inovatii tehnologice <<fara limite>> nu impune
limite nici comportamentului individual al membrilor sdi, iar consecintele sunt cresterea ratei
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infractiunilor, destramarea familiei, parinti care nu-si indeplinesc obligatiile fata de copii, vecini
nepiasatori unii fata de altii, si cetiteni care nu participi la viata publica™®.

In cazul culturii americane, intelectualii nu mai sunt convinsi ca viitorul ar putea depasi
in mod fundamental datele prezentului. Ceea ce se cheama miracolele economiei de piata
reprezintd, de acum inainte, determinantele ultime ale vietii comunitare. in mod paradoxal,
ametitoarea viteza a transformarilor la care este martor individul induce, cel mai adesea, o stare
de apatie, in sensul lipsei empatiei, nu neaparat in sensul lipsei actiunii. In lumea contemporani,
viitorul se condenseaza in prezent si datoritd mijloacelor de comunicare, precum si comprimarii
spatiului, prin construirea de noi rute si vehicule de transport. Noutatea acestui mod de percepere
a acestui viitor-prezent este evocatd de experienta comund a indivizilor, care constata ca timpul
parca ,,trece mai repede”.

Nu toti par insd a fi de acord cu ritmurile societatii globale. Retorica anti-occidentala
reactioneazd, cel mai adesea, probabil tocmai cu privire la impunerea unui alt ritm temporal, si,
cu toate cd mesagerii acesteia ,,isi aleg adeseori drept tintd pentru sagetile lor calculatoarele sau
Coca-Cola, in realitate, ceea ce resping ei s-ar putea sa fie cu totul altceva, de exemplu invadarea
Europei de catre un sens al timpului strdin de ei. America — varf de lance al
supraindustrialismului — reprezinti un tempo nou, mai rapid si cét se poate de nedorit™.

In ciuda aparentei de opulents, satul global se caracterizeaza prin accentuarea relatiei de
tranzientd, cum a denumit-o Toffler, definitd ca percepere a instabilitdtii crescande a relatiilor
interumane, si ca preferintd pentru instituirea relatiilor cu obiectele si cu serviciile, mai degraba
decit cu semenii. Omul viitorului traieste experimente diferite, cu o viteza de circulatie extrem de
ridicatd, si care determind o uzare prematurd a acestora. Epuizarea, risipa si plictisul par a fi
spectrele in care, potrivit celor mai pesimiste interpretari, pare cd ar sfarsi ideologia globalista
contemporana. Fericirea este cautatd In mobilitate, in migratie, insd nomadul zilelor noastre, desi
pare a o fi gasit, tinde, asemenea lui Don Quijote, sa se intoarca mereu acasa. Toposul fericit este,
astfel, pretutindeni si nicdieri, migrantul suferind o stare perpetud de tensiune si de dezraddcinare.
Mitul globalizdrii, care incearcd sa acrediteze aceastd idee, prin construirea unor imagini
autohtone pretutindeni, prin intermediul unor corporatii care rivalizeaza cu simbolurile egalizarii,
nu poate extirpa cu totul ideea stabilitatii si a gasirii fericirii In cadrul comunitatilor nationale.

Locuitorii satului global, sau nomazii postmoderni, dupd expresia lui Zygmunt Bauman,
nu mai sunt creatori de ordine, ci urmeaza ei insisi ordinea instituita a lucrurilor'®. Relatiile, in
cazul nomazilor societatilor postindustriale sunt construite ad hoc, prilej de false intélniri si de
ratare a autenticului. Postmodernismul este, pe scurt, modernismul fara iluzii, asa cum 1-a definit
Bauman, o moralitate farad cod etic, o moralitate in care ratiunea este detronatd, iar in locul ei 1si
face loc emotivismul relativist.

Ideologia vitrinelor luminate este o provocare la a poseda, iar a fi consumator Tnseamna a
dori Intotdeauna mai mult decat 1ti poti permite Tn momentul intdlnirii magice cu obiectele, care
sunt din ce in ce mai numeroase, si mai multifunctionale. Intr-un univers al supraabundentei,
nimeni nu poate afirma despre sine ca este bogat, In sensul de a poseda totul, pentru ca nu poate
spune cd ar domina ,,aceastd jungld de comori, care sugereaza cheltuieli monstruoase, o masina
uriasa de productie si de organizare, o infinitate de posibilitati (in Statele Unite, fiecare individ s-
ar bucura in medie de un milion de produse disponibile). In aceste catedrale ale prisosintei,
greseala noastrd nu este de a dori prea mult, ci, cum spunea Fourier, de a dori prea putin. [...]
Magia marilor magazine este de a ne elibera de servitutea nevoilor imediate, pentru a ne sugera
inca multe altele: singura pldcere este sa doresti ceea ce nu-ti trebuie. Frumusetile adunate aici nu
raspund nici unei logici a utilului, ci tin de miracol, de o fecunditate nemarginita [...] Nu te duci
in aceste pandemoniuri doar ca sa faci cumpardturi, ci pentru a constata ca totul iti este la
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indemana. Vii aici ca sa te asiguri cd zeul bogatiei existd, ca poti sa pui mana pe ea, sa o atingi, sa
o adulmeci. Si aceastd intimitate imediata cu luxul te mira, te rdvaseste de la primul pas. Sorbi
aici o aromd a pamantului fagaduintei, unde mierea si laptele curg din belsug, unde omenirea este,
in cele din urmi, rascumpirati pentru slibiciunile ei”''. Sloganurile eudemoniste inlocuiesc
cogito-ul cartezian in cadrul clipurilor publicitare, sau al anunturilor promotionale: ,,Mananc, deci
exist!”, ,,Cumpdr, deci exist!”.

Ideologia globalizarii si a consumismului, poate lua, ce-i drept, infatisarea unui miracol,
insd a unuia jalnic, dupd expresia lui Henry Michaux. Ispitele supermarket-ului anuleaza dorinta
de apartenenta la o nationalitate sau alta, au loc adevarate migratii, in tri mai mult sau mai putin
indepartate, doar n vederea satisfacerii placerilor produse de shopping. Cetatenii satului global —
conationali sau nu — se regasesc intr-o falsa Intilnire a cercetarii marfurilor si a zdmbetului
conventional. In conditiile in care, asa cum remarca Pascal Bruckner, fiecare individ este
provocat de mentalitatea contemporana sa fie simultan ,,cetitean, patriot, persoand particulard si
consumator”'?, doar unul din roluri va iesi invingator, fie din pricina dictaturii pasiunilor trezite si
alimentate de civilizatia mall-ului, fie datorita slabei rezistente la mai multi stimuli. Urmarea ar fi
preferarea inevitabila a bunastarii, fata de alte valori, cum ar fi libertatea sau atagamentul fata de
natiune, inducerea unei stari cvasi-permanente de minorat, puerilizarea dorintelor si energiilor
individuale. Nimeni nu mai poate atenta, de acum finainte, la dreptul individului de a se
imbeciliza.

Toate aceste noi determindri ale politicului si ale vietii in general au condus la
proliferarea expresiilor evocatoare ale sfarsitului, la diverse endisme'’: sfarsitul civilizatiilor,
sfarsitul istoriei, sfarsitul utopiei, sfarsitul metafizicii, sfarsitul ideologiei, sfarsitul statului
natiune, sfarsitul politicului, sfarsitul autoritatii, sfarsitul spatiului public. Aceste sugerari ale
conceptiile traditionale despre spatiu si timp. In noua situatie a modernitatii tarzii, cele doua
coordonate se comprimd, devenind mai omogene, mai ales odatd cu rationalizarea lor, cu noul
urbanism §i cu noul timp al automatizarii muncii. Spatiul si timpul inceteazd sd-si proclame
calitatea lor de datum-uri, ele fiind, de acum Tnainte, cucerite. Realitatea insasi va fi martora
sfarsitului consensului politic sau, in alte domenii, a fragmentdrii i a adancirii perspectivismului.
Mediatizarea excesiva a politicii conduce la pierderea autenticitatii si a responsabilitdtii acesteia,
transformand-o ntr-un instrument pasager al tehnicilor publicitare. Imaginea, iar nu reflectia,
devine, in societatea contemporana, esenta politicii, fapt sesizat si analizat atat de bine de Sartori,
in cartea amintita mai sus, Homo videns.

Sfarsitul istoriei, dupd cum remarca Fukuyama, inteles ca sfarsitul dezbaterilor
ideologice conflictuale, va face loc ultimului om: un om epuizat, fara iluzii, dar stupid de fericit,
complacindu-se cu fervoare in iluzia consumului. Triumful ideologiei liberale, asa cum il
comenta autorul amintit, la Tnceputul anilor 90, poate fi privit atat ca pe un succes, cit §i ca pe un
mare risc. Plictisul si anihilarea dorintei de recunoastere, odata abolite ideologiile adverse, par a fi
trasdturile constante ale ultimului om. Faptul ca idealul democratiilor liberale pare a se fi extins la
nivel global se datoreazd cresterii corespondentei dintre popoare — comunitdti morale
preexistente, bazate pe reguli ce tin de ,,subpolitic”, pe trasaturi culturale si religioase — si state —
creatii artificiale, exclusiv politice si strict determinate. Declinul autoritdtii statului natiune a
condus la declinul ideologiilor dictatoriale, permitind o mai bunad concordantd dintre state si
popoare'*,
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Retragerea statului sau sfarsitul autoritdtii sale reprezintd o tema care contribuie la
construirea ideologiilor globaliste. Deteritorializarea puterii constituie leitmotivul discursurilor
care proclama anacronismul statului natiune, si dictatura a ceea ce se numeste piatd globald, unde
autoritatea este difuzd, iar puterea nu mai este relationald, ci structurald, nonintentionald si
noncentralizatd, ea fiind redirectionatd dinspre cabinetele politice ale diplomatiei inspre birourile
luarii de decizii ale multinationalelor. Politica este inlocuitd de economic, n prim plan trecand
activitdtile neobosite ale consumului. Politica de proximitate este ghidatd dupd Indemnurile
sloganului: ,,Think global, act local!”. Vecindtatea nu mai este politicd sau teritoriald, ci
economica si simbolicd. Desi sunt numeroase vocile care considerd disparitia statului un simplu
,,mi‘[”15 , ea este totusi o realitate, in functie de care sunt construite noile proiecte ale mondializarii.
Adeptii ei privesc neputinta statului natiune de a se impotrivi fortelor economice globale ca pe un
element pozitiv, vazand in procesul subminarii statelor natiune, de cétre actorii transnationali si
de marile corporatii, un prilej de punere in practica a idealului kantian, exprimat sub forma
interogatiei privind posibilitatea crearii unei istorii universale, din punct de vedere cosmopolit,
administratd 1n lipsa politicii si a deciziilor guvernamentale. Marshall McLuhan prefera expresia
»satului global”, in timp ce altii propun sintagme precum aceea a ,,vecinatatii globale” sau a
»proximitatii mondiale”. Cetdteanul satului global ar avea o dubla infatisare: aceea a
consumatorului sedentar, cdldtor prin supermarket, sau aceea a unui neobosit globetrotter.

In mentalitatea contemporani, mentalitatea globalista continuid si oscileze intre
construirea de proiecte panoptice — atingdnd subiecte sensibile, inspirate de posibilitatile
nebanuite ale tehnologiilor moderne de intruziune in viata individului, prin capacitatea de a
controla anumite aspecte care nu se intersecteazd decat in mod accidental cu sfera publicd — si
intre propuneri de scenarii evadationiste, dintr-o realitate perceputd oricum ca apasatoare.

15 Vezi, de exemplu, Linda WEISS, Mitul statului lipsit de putere. Guvernarea economiei in era
globalizarii, Editura Trei, Bucuresti, 2002.



